
Jurnal Strategi   e-ISSN : 2443-2229 

Volume 5 Nomor 1 Mei 2023 

 

184 

 

 
Michael Jeremy Tappang#1, Tiffani Astadini Tarigan#2, Julianti Kasih*3 

#Jurusan S1 Teknik Informatika, Fakultas Teknologi Informasi 

Universitas Kristen Maranatha, Jalan Surya Sumantri No.65, Bandung 40164, Indonesia 
11872026@maranatha.ac.id 

21872060@maranatha.ac.id 

3julianti.kasih@maranatha.ac.id 

 

Abstract — Digital marketing is an online marketing strategy implemented by a business through digital technologies such as 

websites, social media, email, etc. To promote the brand and increase sales. Digital marketing uses existing and trending 

technological developments to improve a business's sales. That's why marketing this way is very important for a business, especially 

for starting companies. Therefore, in this final project, the author wants to provide a way for the author to prohibit digital 

marketing for high school students through the MBKM (Merdeka Belajar Kampus Merdeka) program, teaching assistance which 

is carried out for one semester. MBKM (Merdeka Balajar Kampus Merdeka) teaching assistance is a learning activity by students 

collaboratively with teachers/tutors/facilitators/parents in various educational units in the formal, non-formal, and informal 

education subsystems. 

 
Keywords— Digital Marketing, Teaching Assistance, MBKM (Merdeka Belajar Kampus Merdeka). 

 

I. PENDAHULUAN 

Pemasaran digital adalah penggunaan media digital atau internet untuk melakukan kampanye pemasaran atau promosi 

untuk produk, tujuan pemasaran digital adalah untuk menarik konsumen dan calon pelanggan. bukan rahasia lagi bahwa 

masyarakat sangat mudah menerima Informasi melalui internet, sehingga tidak heran jika kampanye pemasaran digital 

menjadi pilihan utama bagi para pelaku bisnis akibatnya. Perusahaan saling bersaing untuk membuat konten yang menarik 

unutk ditayangkan di dunia maya. 

Memasuki Perkembangan Industri 4.0 penjualan melaui pemasaran digital memiliki beberapa keuntungan antaralain adalah 

biaya yang lebih murah jika dibandingkan dengan memasang iklan secara manual seperti koran dan majalah, komunikasi 

yang lebih interaktif / komunikasi dua arah dimana pembeli dapat memberikan saran ataupun umpan balik sehingga penjual 

dapat melakukan evaluasi usaha dan yang terakhir yaitu jangkauan konsumen yang lebih luas karena cara pemasaran dalam 

pemasran digital menggunakan media internet.[1] 

Untuk itu dirasakan akan pentingnya pengajaran digital marketing pada satuan pendidikan melalui asistensi mengajar. 

Dimana hal ini memberikan kesempatan bagi mahasiswa yang memiliki minat dalam bidang pendidikan untuk turut serta 

mengajarkan dan memperdalam ilmunya tentang Digital Marketing dengan cara menjadi guru di satuan pendidikan. 

Pengajaran dilakukan pada SMA Trinitas Bandung dan SMA Kristen Yahya Bandung, dengan ada kerjasama bersama 

Universitas Kristen Maranatha melalui program kampus mengajar / asistensi mengajar, satuan pendidikan memiliki 

kesempatan untuk memberikan pembelajaran tentang digital marketing kepada para siswanya.[2] 

 

II. KAJIAN TEORI 

A. Digital Marketing  

Digital marketing adalah penerapan media, data dan teknologi digital yang terintegrasi dengan komunikasi tradisional 

untuk Mencapai Tujuan Pemasaran (Chaffey & Ellis-Chadwick). Usaha untuk mempromosikan produk dengan menggunakan 

media digital dan jaringan internet, digital marketing = Tradisional Marketing + Tools on line. Keuntungan digital marketing 

yang pertama yaitu biaya yang lebih murah jika dibandingkan dengan memasang iklan secara manual seperti koran dan 

majalah. Kedua komunikasi yang lebih interaktif / komunikasi dua arah dimana pembeli dapat memberikan saran ataupun 

Pengajaran Pemasaran Digital pada Siswa SMA 
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umpan balik sehingga penjual dapat melakukan evaluasi usaha dan yang terakhir yaitu jangkauan konsumen yang lebih luas 

karena cara pemasaran dalam digital marketing menggunakan media internet dimana pengguna internet berasal dari berbagai 

macam negara.[1] 

B. AIDA 

AIDA adalah cara mempromosikan produk dalam pemasaran digital, di mana AIDA terdiri dari perhatian (Attention), 

minat (Interest), keinginan (Desire), dan tindakan (Action). Attention merupakan tahap awal mempromosikan suatu produk 

yang dirancang untuk menarik perhatian konsumen. Interest adalah tahap yang dirancang untuk mempertahankan konsumen 

yang sudah tertarik dengan teks dan gambar Attention. Desire merupakan tahapan yang dirancang untuk menjelaskan manfaat 

dan keunggulan produk yang dijual. Action adalah tahap dimana penjual mengajak konsumen untuk melakukan 

tindakan/pembelian dengan meminta konsumen untuk mengecek link website untuk melakukan pemesanan. [3] 

C. Content marketing 

Content marketing adalah strategi pemasaran yang menggunakan konten untuk menarik khalayak menjadi 

konsumen/pembeli. Isi konten pemasaran biasanya disesuaikan dengan target pasar, dan standar target pasar dapat ditentukan 

dari jenis kelamin, rentang usia seperti 15-30 tahun, dan karakteristik target konsumen. Konten pemasaran biasanya berupa 

teks (artikel, informasi, storytelling/story), gambar dan video. Konsistensi juga diperlukan saat membuat konten pemasaran, 

penjual harus membuat konten secara rutin agar konsumen sering melihatnya dan membangun kepercayaan konsumen 

sebagaimana konsumen membeli produk saat konsumen percaya. [4] 

D. Marketplace 

Marketplace adalah platform di mana penjual dapat mengumpulkan dan menjual barang atau jasa mereka kepada 

pelanggan bahkan tanpa pertemuan fisik, market company adalah penyedia platform sebagai tempat bertemunya penjual dan 

pembeli. Dua pihak dapat berdagang di pasar dan perusahaan mendapat untung dari setiap penjualan melalui komisi, konsep 

pasar ini sebenarnya mirip dengan pasar tradisional, pemilik pasar tidak bertanggung jawab atas barang yang dijual karna 

menjadi tugas perusahaan, marketplace menyediakan tempat jual beli yang sederhana dan cepat hanya bagi penjual yang ingin 

menjual dan pembeli yang mencari produk, jika pembeli berminat, maka transaksi diatur oleh tempat usaha dari waktu 

pembayaran sampai penyerahan barang kepada konsumen. Marketpalce dapat berbentuk aplikasi atau situs web. Perusahaan 

Marketplace memfasilitasi semua aktivitas di Marketplace, termasuk administrasi situs web Metode Pembayaran. 

Contoh marketplace Indonesia yang terkenal dengan jenis kerja sama pertama ini adalah Tokopedia, Bukalapak, Elevenia, 

Blanja, dan BliBli. Dan contoh marketplace luar negeri yang populer di kalangan konsumen digital Indonesia adalah Shopee 

(Singapura), Lazada (Singapura), JD.ID (Tiongkok), Amazon (Amerika Serikat), dan Rakuten (Jepang). [5] 

E. Search engine 

Search engine, atau mesin pencari seperti yang dijelaskan dalam bahasa Indonesia, pada dasarnya adalah program berbasis 

web yang dirancang untuk mencari informasi di dalam World Wide Web (www). Pencarian informasi melalui mesin pencari 

dapat diperoleh dengan mengoreksi kata kunci yang dimasukkan oleh pengguna. Mesin pencari teknologi dapat memberikan 

pengguna dengan informasi yang mereka butuhkan dan memberikan daftar pencarian terbaik Proses pembuatan informasi ini 

sering disebut SERP atau Hasil Mesin Pencari Sejak awal, ada begitu banyak mesin pencari di dunia saat ini , yang paling 

terkenal tentu saja Google. Pengguna yang ingin menggunakan Google dapat menggunakan semua perangkat mereka mulai 

dari browser hingga smartphone, tablet, komputer, dan banyak perangkat penjelajahan lainnya. [6] 

F. Website 

Website merupakan kumpulan halaman web yang saling terhubung dan file-filenya saling terkait, biasanya berisi 

sekumpulan data-data berupa video, foto, teks, audio yang bersifat personal atau umum. Menurut Niagahoster, manfaat 

website bagi masyarakat adalah sebagai sumber informasi, penggalangan aksi sosial, serta kemudahan dalam pengaksesan 

layanan publik. Selain itu, dibidang bisnis, website juga bermanfaat untuk menambah kepercayaan terhadap konsumennya 

dan juga sumber informasi bagi konsumen ketika ingin membeli sebuah barang atau menggunakan jasa dari sebuah 

perusahaan. Pada pembuatan website juga bervariasi, ada yang menggunakan jasa pembuatan website, menggunakan website 

yang membuat perancangan website bisa dilakukan sendiri, atau menulis html, php, css sendiri lalu mempublikasikannya 

sendiri.[7] 
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G. Hosting 

Hosting atau web hosting adalah tempat untuk menyimpan semua file dan data website sehingga dapat diakses oleh banyak 

orang melalui internet. File dan data website tersebut bisa berupa video, gambar, email, script, aplikasi, dan database. Tanpa 

adanya hosting, tentu saja Anda tak bisa membuat website. Itulah kenapa, Anda perlu menyewa hosting terlebih dulu untuk 

membuat website. Ibaratnya hendak membangun rumah. Kalau Anda ingin membangun rumah yang besar, luas tanahnya 

harus semakin besar, bukan? Sama seperti website, kalau ingin membangun yang kapasitas dan performanya tinggi, Anda 

butuh hosting yang sumber dayanya besar.[8]. 

H. SEO (Search Engine Optimization) 

SEO adalah kependekan dari ”search engine optimization”. Tujuan dari teknik ini adalah untuk mengoptimalkan website 

agar mendapatkan ranking terbaik di hasil pencarian Google. SEO membuat website mudah ditemukan sehingga bisa 

menyerap lebih banyak trafik. Pertanyaan untuk banyak mesin pencari (Yahoo!, Bing, Amazon, dll.). Manfaat SEO (Search 

Engine Optimization) antara lain membuat situs web Anda lebih mudah ditemukan, menarik audiens yang tepat, membangun 

kesadaran merek sebagai investasi jangka panjang dan meningkatkan penjualan dan konversi.[9]  

I. WordPress 

WordPress merupakan sebuah aplikasi yang digunakan untuk membuat website dan blog. WordPress adalah content 

management system (CMS), CMS sendiri merupakan aplikasi berbasis website. Baik pemilik website maupun editor dan 

pembuat konten bisa mengelola website dan mempublikasikan konten mereka melalui aplikasi ini tanpa harus menguasai 

pemrograman terlebih dulu. Wordpress memiliki dua tipe yaitu: 

a) WordPress.org adalah tipe platform WordPress yang ditujukan bagi pengguna yang ingin membuat website 

dengan berlangganan hosting dan domain sendiri (self-hosted WordPress).[10] 

b) WordPress.com adalah perusahaan web hosting yang menggunakan sistem manajemen konten WordPress untuk 

semua blognya. Setelah membuat akun di WordPress, user akan mendapatkan subdomain 

myblog.wordpress.com untuk blog mereka [10] 

 

III. DESKRIPSI PEKERJAAN 

 
Pekerjaan penulis selama magang menjadi guru yaitu mengajar mata pelajaran PKWU (Prakarya dan Kewirausahaan) 

untuk siswa kelas 11(SMA Yahya) dan 12 (SMA Trinitas) dimana penulis mengajarkan materi digital marketing atau 

pemasaran produk dengan menggunakan media digital. Siswa diajarkan pengenalan digital marketing, strategi bisnis dalam 

digital marketing, cara menggunakan wordpress, blogspot, cara menggunakan plugin dalam wordpress, SEO (Search Engine 

Optimization), cara mempromosikan produk dengan media sosial seperti instagram, tiktok, youtube, dll. Selama satu semester, 

penulis bertanggung jawab mengajar pada SMA Trinitas dan SMA Kristen Yahya, pada setiap sekolah penulis mengajar kelas 

yang berdurasi 90 menit. 

Proses pengajaran mata pelajaran PKWU (Prakarya dan Kewirausahaan) SMA Trinitas dan SMA Kristen Yahya dimulai 

dari Sesi 1 yang memperkenalkan digital marketing, Sesi 2 memperkenalkan konsep AIDA dan konten pemasaran, Sesi 3 

memperkenalkan website, hosting dan nama domain, dan Sesi 4 adalah praktek membuat website dengan wordpress , 5 adalah 

praktik blogspot, 6 adalah mempelajari plugin di wordpress seperti elementor dan yoast SEO, 10 adalah pengenalan optimasi 

mesin pencari (SEO), 11 adalah praktik memulai analisis web dan menggunakan web analytics menggunakan Google 

Analytics, sesi 12 adalah Kegiatan periklanan, Sesi 13 hingga Sesi 16 adalah siswa yang mempromosikan produk melalui 

media sosial (Instagram, Tiktok, dll). Lihat Tabel 2.1 untuk informasi lebih rinci pada SMA Trinitas dan Tabel 2.2 untuk 

informasi lebih rinci pada SMA Kristen Yahya. 

Adanya kerja sama SMA Trinitas Bandung dan SMA Kristen Yahya dengan Universitas Kristen Maranatha dalam program 

kampus mengajar / assistensi mengajar yang diselenggarakan oleh Kemendikbud (Kementrian Pendidikan, Kebudayaan, Riset, 

dan Teknologi), maka penulis menyampaikan permohanan untuk diadakannya pengajaran mengenai digital marketing kepada 

para siswa / siswi. Penulis diberikan tanggung jawab sebagai pengajar dalam program asistensi mengajar dengan memberikan 

materi digital marketing selama 1 semester (5 bulan). 
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IV. HASIL PEKERJAAN 

TABEL I 

TAHAPAN IMPLEMENTASI 

Pertemuan Materi 

Pelajaran 

Hasil Kerja Keberhasilan 

SMA Trinitas SMA Yahya 

Pertemuan 1 Pengenalan 

Digital 

Marketing 

Pertemuan 1, tanggal 8 Agustus 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pemahaman digital 

marketing dan perbandingan digital marketing 

dengan tradisional marketing. 

 

 

Gambar 4. 1 Pertemuan 1 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 2 Materi 1 Trinitas 

 

Pertemuan 1, tanggal 5 Agustus 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pemahaman digital 

marketing dan perbandingan digital marketing 

dengan tradisional marketing. 

 

 

Gambar 4. 3 Pertemuan 1 Yahya 

 

 

Gambar 4. 4 Materi 1 Yahya 

 

Trinitas: 

  

90% 

 

Karena terdapat 

3 siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir di 

karenakan alfa 

dan izin. 

 

Yahya: 

 

85% 

 

Karna terdapat 4 

siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir 

dikarenakan izin 

dan sakit. 

 

Pertemuan 2 Pengenalan 

konsep AIDA 

dan konten 

marketing 

Pertemuan 2, tanggal 8 Agustus 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa konsep pada AIDA, 

cara perhitungan dengan menggunakan 

conversion rate dan bounce rate, dan juga 

membahas konsep mengenai konten 

marketing. 

 

 

Gambar 4. 5 Pertemuan 2 Trinitas 

 

Pertemuan 2, tanggal 12 Agustus 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa konsep pada AIDA, 

cara perhitungan dengan menggunakan 

conversion rate dan bounce rate, dan juga 

membahas konsep mengenai konten marketing 

 

 

Gambar 4. 7 Pertemuan 2 Yahya 

 

Trinitas: 

  

90% 

 

Karena terdapat 

3 siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir di 

karenakan alfa 

dan izin. 

 

Yahya: 

 

100% 

 

Karena semua 

siswa hadir dan 
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Gambar 4. 6 Materi 2 Trinitas 

 

 

 

Gambar 4. 8 Materi 2 Yahya 

 

 

 

mengerjakan 

semua tugas. 

Pertemuan 3 Pengenalan 

Dropship 

Pertemuan 3, tanggal 15 Agustus 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan 

dropsipe, kelebihan dan kekurangan dari 

dropshipe, dan juga cara menjadi dropshiper. 

 

 

Gambar 4. 9 Pertemuan 3 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 10 Materi 3 Trinitas 

 

Pertemuan 3, tanggal 26 Agustus 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan dropsipe, 

kelebihan dan kekurangan dari dropshipe, dan 

juga cara menjadi dropshiper. 

 

 

Gambar 4. 11 Pertemuan 3 Yahya 

 

 

Gambar 4. 12 Materi 3 Yahya 

 

Trinitas : 

 

70% 

 

Karena terdapat 

19 siwa dari 32 

siswa yang 

menjalani kelas 

secara online. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena terdapat 

2 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

sakit dan izin. 

 

Pertemuan 4 Evaluasi 

Dropship 

Pertemuan 4, tanggal 22 Agustus 2022. 

Penulis memberikan masukan pada toko 

online yang telah di buat oleh siswa dan siswa 

menambahkan produk pada toko mereka. 

 

Pertemuan 4, tanggal 2 September 2022. Penulis 

memberikan masukan pada toko online yang 

telah di buat oleh siswa dan siswa menambahkan 

produk pada toko mereka. 

 

Trinitas :  

 

99% 

 

Karna terdapat 1 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir tanpa 

keterangan. 

 

Yahya: 

 

100% 
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Gambar 4. 13 Pertemuan 4 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 14 Pertemuan 4 Yahya 

Karena semua 

siswa hadir dan 

mengerjakan 

semua tugas. 

 

Pertemuan 5 Pengenalan 

Website 

Pertemuan 5, tanggal 29 Agustus 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan 

pengenalan website dan hosting dan cara 

membuat domain website. 

 

 

Gambar 4. 15 Pertemuan 5 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 16 Materi 5 Trinitas 

 

 

Pertemuan 5, tanggal 23 September 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan 

pengenalan website dan hosting dan cara 

membuat domain website. 

 

 

Gambar 4. 17 Pertemuan 5 Yahya 

 

 

Gambar 4. 18 Materi 5 Yahya 

 

 

 

Trinitas: 

  

95% 

 

Karena terdapat 

3 siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir di 

karenakan izin. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena terdapat 

2 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

sakit dan izin. 

Pertemuan 6 Pengenalan 

Blog dan 

Canva 

Pertemuan 6, tanggal 05 September 2022. 

Materi yang di sampaikan berupa pengenalan 

blog dan canva dan bagaimana cara membuat 

blog dan canva. 

 

Pertemuan 6, tanggal 30 September 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan blog dan 

canva dan bagaimana cara membuat blog dan 

canva. 

 

Trinitas: 

 

100% 

 

Karena semua 

siswa hadir dan 

mengerjakan 

semua tugas. 

 

Yahya : 

 

93% 
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Gambar 4. 19 Pertemuan 6 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 20 Materi 6 Trinitas 

 

 

 

Gambar 4. 21 Pertemuan 6 Yahya 

 

 

Gambar 4. 22 Materi 6 Yahya 

 

 

Karena terdapat 

2 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

sakit dan izin. 

Pertemuan 7 Pengenalan 

Tools 

wordpress 

Pertemuan 7, tanggal 12 September 2022. 

Materi yang di sampaikan berupa pengenalan 

tools worpress dan cara mengunakannya. 

 

 

Gambar 4. 23 Pertemuan 6 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 24 Materi 7 Trinitas 

 

Pertemuan 7, tanggal 14 Oktober 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan tools 

worpress dan cara mengunakannya. 

 

 

Gambar 4. 25 Pertemuan 7 Yahya 

 

 

Gambar 4. 26 Materi 7 Yahya 

 

Trinitas :  

 

99% 

 

Karna terdapat 1 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir karna izin. 

 

Yahya : 

 

65% 

 

Karena terdapat 

10 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena izin 

mengikuti 

kegiatan 

sekolah. 

 

Pertemuan 8 Trinitas :  
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Pengenalan 

Search Engine 

Optimization 

(SEO) 

Pertemuan 8, tanggal 03 Oktober 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan SEO 

dan cara pembuatan SEO agar website kita 

dapat menepati peringkat tertinggi dalam 

mesin pencari. 

 

 

Gambar 4. 27 Pertemuan 8 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 28 Materi 8 Trinitas 

 

 

Pertemuan 8, tanggal 14 Oktober 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan SEO dan 

cara pembuatan SEO agar website kita dapat 

menepati peringkat tertinggi dalam mesin 

pencari, materi disampaikan setelah materi tools 

wordpress karna ada kegiatan sekolah. 

 

 

Gambar 4. 29 Pertemuan 8 Yahya 

 

 

Gambar 4. 30 Materi 8 Yahya 

 

 

99% 

 

Karna terdapat 1 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir karna izin. 

 

Yahya : 

 

65% 

 

Karena terdapat 

10 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena izin 

mengikuti 

kegiatan 

sekolah. 

Pertemuan 9 Evaluasi 

website 

Pertemuan 9, tanggal 10 Oktober 2022. 

Penulis memberikan masukan pada website 

yang telah di buat oleh siswa dan siswa lanjut 

mengerjakan website mereka dari hasil 

evaluasi. 

 

 

Gambar 4. 31 Pertemuan 9 Trinitas 

 

 

Pertemuan 9, tanggal 21 Oktober 2022. Penulis 

memberikan masukan pada website yang telah di 

buat oleh siswa dan siswa lanjut mengerjakan 

website mereka dari hasil evaluasi. 

 

 

Gambar 4. 32 Pertemuan 9 Yahya 

 

Trinitas :  

 

95% 

 

Karna terdapat 2 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir karna izin. 

 

Yahya : 

 

90% 

 

Karena terdapat 

3 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

sakit dan izin. 

 

Pertemuan 10 Pengenalan 

Instagram 

Pertemuan 10, tanggal 17 Oktober 2022. 

Materi yang di sampaikan berupa pengenalan 

Pertemuan 10, tanggal 28 Oktober 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan 

Trinitas :  
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Instagram, manfaat Instagram untuk bisnis 

kita, konten apa saja yang ada di dalam 

Instagram dan cara membuat akun Instagram 

yang baik untuk bisnis kita. 

 

 

Gambar 4. 33 Pertemuan 10 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 34 Materi 10 Trinitas 

 

 

Instagram, manfaat Instagram untuk bisnis kita, 

konten apa saja yang ada di dalam Instagram dan 

cara membuat akun Instagram yang baik untuk 

bisnis kita. 

 

 

Gambar 4. 35 Pertemuan 10 Yahya 

 

 

Gambar 4. 36 Materi 10 Yahya 

 

95% 

 

Karna terdapat 2 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir karna izin 

dan sakit. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena terdapat 

2 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

sakit dan alfa. 

Pertemuan 11 Pengenalan 

Tiktok 

Pertemuan 10, tanggal 31 Oktober 2022. 

Materi yang di sampaikan berupa pengenalan 

Tiktok, manfaat Tiktok untuk bisnis kita, 

konten apa saja yang ada di dalam Tiktok dan 

cara membuat akun Tiktok yang baik untuk 

bisnis kita. 

 

 

Gambar 4. 37 Pertemuan 11 Trinitas 

 

Pertemuan 10, tanggal 4 November 2022. Materi 

yang di sampaikan berupa pengenalan Tiktok, 

manfaat Tiktok untuk bisnis kita, konten apa saja 

yang ada di dalam Tiktok dan cara membuat 

akun Tiktok yang baik untuk bisnis kita. 

 

 

Gambar 4. 39 Pertemuan 11 Yahya 

 

Trinitas :  

 

84% 

 

Karna terdapat 5 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir karna izin, 

sakit dan alfa. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena terdapat 

2 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

izin. 
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Gambar 4. 38 Materi 11 Trinitas 

 

 

 

Gambar 4. 40 Materi 11 Yahya 

 

Pertemuan 12 Pengenalan 

Youtube 

Pertemuan 10, tanggal 07 November 2022. 

Materi yang di sampaikan berupa pengenalan 

Youtube, manfaat Tiktok untuk bisnis kita, dan 

konten apa saja yang ada di dalam Youtube. 

 

 

Gambar 4. 41 Pertemuan 12 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 42 Materi 12 Trinitas 

 

 

Pertemuan 10, tanggal 18 November 2022. 

Materi yang di sampaikan berupa pengenalan 

Youtube, manfaat Tiktok untuk bisnis kita, dan 

konten apa saja yang ada di dalam Youtube. 

 

 

Gambar 4. 43 Pertemuan 12 Yahya 

 

 

Gambar 4. 44 Materi 12 Yahya 

 

Trinitas :  

 

84% 

 

Karna terdapat 5 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir karna izin 

dan sakit. 

 

Yahya : 

 

90% 

 

Karena terdapat 

3 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

sakit. 

 

Pertemuan 13 Evaluasi 

media sosial 

Pertemuan 13, tanggal 14 November 2022. 

Siswa melakukan ulangan harian. 

 

Pertemuan 13, tanggal 18 November 2022. 

Siswa mempresentasikan sosial media yang telah 

mereka buat dan enulis memberikan masukan 

pada sosial media yang telah di buat oleh siswa, 

pertemuan dilakukan bersamaan setelah materi 

youtube di karenakan adanya kegiatan sekolah. 

 

Trinitas :  

 

95% 

 

Karna terdapat 2 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir karna alfa 

dan sakit. 

 

Yahya : 

 

90% 
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Gambar 4. 45 Pertemuan 13 Trinitas 

 

 

Gambar 4. 46 Pertemuan 13 Yahya 

 

Karena terdapat 

3 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

sakit. 

 

Pertemuan 14 Presentasi Pertemuan 14, tanggal 21 November 2022. 

Siswa mempresentasikan bisnis yang telah 

mereka buat. 

 

 

Gambar 4. 47 Pertemuan 14 Trinitas 

 

Pertemuan 14, tanggal 18 November 2022. 

Siswa mempresentasikan bisnis yang telah 

mereka buat, peretmuan ini juga di lakukan 

setelah presentasi dan evaluasi pada sosial media 

sebelumnya. 

 

 

Gambar 4. 48 Pertemuan 14 Yahya 

 

Trinitas :  

 

95% 

 

Karna terdapat 2 

siswa dari 32 

siswa yang tidak 

hadir karna 

sakit. 

 

Yahya : 

 

90% 

 

Karena terdapat 

3 siswa dari 26 

siswa yang tidak 

hadir karena 

sakit. 
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TABEL III 

PRODUK YANG DIHASILKAN 

PERTEMU

AN 

Materi 

Pelajaran 

Tugas Keberhasilan 

SMA Trinitas SMA Yahya 

Pertemuan 

1 

Pengenalan 

Digital 

Marketing 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

menjelaskan pemahaman digital marketing 

menurut mereka. 

 

 

Gambar 4. 49 Tugas Trinitas 1 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

menjelaskan pemahaman digital marketing 

menurut mereka. 

 

 

Gambar 4. 50 Tugas Yahya 1 

Trinitas: 

  

90% 

 

Karena 

terdapat 3 

siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir di 

karenakan alfa 

dan izin. 

 

Yahya: 

 

75% 

 

Karna terdapat 

4 siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

dikarenakan 

izin dan sakit. 

 

Pertemuan 

2 

Pengenalan 

konsep AIDA 

dan konten 

marketing 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat konsep AIDA untuk bisnis yang akan 

mereka. 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat konsep AIDA untuk bisnis yang akan 

mereka. 

 

Trinitas: 

  

90% 

 

Karena 

terdapat 3 

siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir di 

karenakan alfa 

dan izin. 

 

Yahya: 

 

100% 

 

Karena semua 

siswa hadir dan 

mengerjakan 

semua tugas. 
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Gambar 4. 51 Tugas Trinitas 2 

 

 

 

Gambar 4. 52 Tugas Trinitas 2 

 

Pertemuan 

3 

Pengenalan 

Dropship 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat toko online pada tokopedia/shopiee 

untuk mejual produk mreka. 

 

 

Gambar 4. 53 Tugas Trinitas 3 

 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat toko online pada tokopedia/shopiee 

untuk mejual produk mreka. 

 

 

Gambar 4. 54 Tugas Trinitas 3 

 

Trinitas : 

 

70% 

 

Karena 

terdapat 19 

siwa dari 32 

siswa yang 

menjalani kelas 

secara online. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena 

terdapat 2 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena sakit 

dan izin. 

 

Pertemuan 

4 

Evaluasi 

Dropship 

Dalam pertemuan ini siswa di minta menjelaskan 

tentang toko dan produk yang telah mereka buat 

pada tokopedia. 

 

 

Gambar 4. 55 Tugas Trinitas 4 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta menjelaskan 

tentang toko dan produk yang telah mereka buat 

pada tokopedia. 

 

 

Gambar 4. 56 Tugas Trinitas 4 

Trinitas :  

 

99% 

 

Karna terdapat 

1 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 

tanpa 

keterangan. 

 

Yahya: 

 

100% 

 

Karena semua 

siswa hadir dan 

mengerjakan 

semua tugas. 
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Pertemuan 

5 

Pengenalan 

Website 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

mencari tema pada wordpress yang akan 

digunakan sebagai website mereka. 

 

 

Gambar 4. 57 Tugas Trinitas 5 

 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

mencari tema pada wordpress yang akan 

digunakan sebagai website mereka. 

 

 

Gambar 4. 58 Tugas Trinitas 5 

 

Trinitas: 

  

95% 

 

Karena 

terdapat 3 

siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir di 

karenakan izin. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena 

terdapat 2 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena sakit 

dan izin. 

Pertemuan 

6 

Pengenalan 

Blog dan 

Canva 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat poster dan logo pada canva. 

 

Gambar 4. 59 Tugas Trinitas 6 

 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat poster dan logo pada canva. 

 

Gambar 4. 60 Tugas Trinitas 6 

 

Trinitas: 

 

100% 

 

Karena semua 

siswa hadir dan 

mengerjakan 

semua tugas. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena 

terdapat 2 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena sakit 

dan izin. 

 

Pertemuan 

7 

Pengenalan 

Tools 

wordpress 

Pada pertemuan ini siswa di kenalkan dengan 

tools-tools pada wordpress yang akan mereka 

gunakan nantinya untuk membuat website 

mereka (Tidak ada Tugas). 

 

Pada pertemuan ini siswa di kenalkan dengan 

tools-tools pada wordpress yang akan mereka 

gunakan nantinya untuk membuat website mereka 

(Tidak ada Tugas). 

 

Trinitas :  

 

99% 

 

Karna terdapat 

1 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 

karna izin. 

 

Yahya : 

 

65% 
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Karena 

terdapat 10 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena izin 

mengikuti 

kegiatan 

sekolah. 

Pertemuan 

8 

Pengenalan 

Search Engine 

Optimization 

(SEO) 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat deskripsi singkat tentang website 

mereka yang akan menjadi SEO website tersebut. 

 

 

Gambar 4. 61 Tugas Trinitas 8 

 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat deskripsi singkat tentang website 

mereka yang akan menjadi SEO website tersebut. 

 

 

Gambar 4. 62 Tugas Trinitas 8 

 

Trinitas :  

 

99% 

 

Karna terdapat 

1 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 

karna izin. 

 

Yahya : 

 

65% 

 

Karena 

terdapat 10 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena izin 

mengikuti 

kegiatan 

sekolah. 

Pertemuan 

9 

Evaluasi 

website 

Dalam pertemuan ini siswa di minta menjelaskan 

tentang website yang telah mereka buat. 

 

 

Gambar 4. 63 Tugas Trinitas 9 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta menjelaskan 

tentang website yang telah mereka buat. 

 

 

Gambar 4. 64 Tugas Trinitas 9 

 

Trinitas :  

 

95% 

 

Karna terdapat 

2 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 

karna izin. 

 

Yahya : 

 

90% 

 

Karena 

terdapat 3 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena sakit 

dan izin. 

Pertemuan 

10 

Pengenalan 

Instagram 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat akun instagram yang akan digunakan 

untuk melakukan promosi pada produk mereka. 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat akun instagram yang akan digunakan 

untuk melakukan promosi pada produk mereka. 

 

Trinitas :  

 

95% 

 

Karna terdapat 

2 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 
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Gambar 4. 65 Tugas Trinitas 10 

 

 

 

Gambar 4. 66 Tugas Trinitas 10 

karna izin dan 

sakit. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena 

terdapat 2 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena sakit 

dan alfa. 

Pertemuan 

11 

Pengenalan 

Tiktok 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat akun tiktok yang akan digunakan untuk 

melakukan promosi pada produk mereka. 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat akun tiktok yang akan digunakan untuk 

melakukan promosi pada produk mereka. 

 

Trinitas :  

 

84% 

 

Karna terdapat 

5 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 

karna izin, 

sakit dan alfa. 

 

Yahya : 

 

93% 

 

Karena 

terdapat 2 

siswa dari 26 

siswa yang 
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Gambar 4. 67 Tugas Trinitas 11 

 

 

 

Gambar 4. 68 Tugas Trinitas 11 

 

tidak hadir 

karena izin. 

Pertemuan 

12 

Pengenalan 

Youtube 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat perbandingan konsep AIDA pada video 

youtube dengan video yang pernah mereka buat. 

 

 

Gambar 4. 69 Tugas Trinitas 12 

 

Dalam pertemuan ini siswa di minta untuk 

membuat perbandingan konsep AIDA pada video 

youtube dengan video yang pernah mereka buat. 

 

 

Gambar 4. 70 Tugas Trinitas 12 

 

Trinitas :  

 

84% 

 

Karna terdapat 

5 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 

karna izin dan 

sakit. 

 

Yahya : 

 

90% 

 

Karena 

terdapat 3 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena sakit. 

 

Pertemuan 

13 

Evaluasi media 

sosial 

Pada pertemuan ini siswa di minta menjelaskan 

tentang semua sosial media yang telah mereka 

buat (Tidak ada tugas). 

 

Pada pertemuan ini siswa di minta menjelaskan 

tentang semua sosial media yang telah mereka 

buat (Tidak ada tugas). 

 

Trinitas :  

 

95% 

 

Karna terdapat 

2 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 

karna alfa dan 

sakit. 

 

Yahya : 

 

90% 

 

Karena 

terdapat 3 

siswa dari 26 

siswa yang 
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tidak hadir 

karena sakit. 

 

Pertemuan 

14 

Presentasi Pada pertemuan ini siswa di minta 

mempresentasika semua tugas yang pernah 

mereka kerjakan dari dropshipe sampai sosial 

media (Tidak ada tugas). 

 

Pada pertemuan ini siswa di minta 

mempresentasika semua tugas yang pernah 

mereka kerjakan dari dropshipe sampai sosial 

media (Tidak ada tugas). 

Trinitas :  

 

95% 

 

Karna terdapat 

2 siswa dari 32 

siswa yang 

tidak hadir 

karna sakit. 

 

Yahya : 

 

90% 

 

Karena 

terdapat 3 

siswa dari 26 

siswa yang 

tidak hadir 

karena sakit. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Jurnal Strategi   e-ISSN : 2443-2229 

Volume 5 Nomor 1 Mei 2023 

 

202 

 

V. SIMPULAN 

Berdasarkan MBKM (Merdeka Belajar Kampus Merdeka) asistensi mengajar yang telah di lakukan selama 1 semester, 

dengan memberi pelatihan untuk meningkatkan pengetahuan dan ketrampilan siswa dalam bidang digital mareting, siswa 

semakin mengetahui apa itu digital marketing dan semakin trampil dalam mengunakan digital marketing tools, siswa juga 

semakin mengetahui bagaimana cara melakukan promosi pada produk mereka secara online. Dan penulias mampu 

meningkatkan skill public speaking dan kepemimpinan yang di miliki oleh penulis, juga peningkatan wawasan tentang digital 

marketing dan dunia kerja secara langsung, serta instansi Pendidikan mendapatkan benefit dengan adanya pengajar yang 

memiliki ketrampilan khusus dbidang Digital Marketing  
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